jues ou eenol

giques, les animations s'imposent

asser un message, doper le travail en équipe, valoriser sa marque ou tout bonnement
nvites, les idées d’animations ne manquent pas. A chaque entreprise de choisir
respond le plus a ses besoina.
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2000 professionnels référencés chez
Talents & Productions

dans le milieu pour avoir remporté
des distinctions lors des festivals
de cirque et de magie & travers le
monde.

QUELS SONT VOS PRINCIPAUX
CLIENTS?

R.A.-F.: Le tourisme et les affaires,
A.H.: Les grandes marques de luxe.

QUELLES SONT LES
INCIDENCES DU CONTEXTE
ECONOMIQUE SUR VOTRE
ACTIVITE?

R.A.-F.: On doit fournir la méme
qualité, mais avec moins de moyens.
Nous réagissons en trouvant de
nouvelles idées pour répondre aux
attentes et rester le plus visible pos-
sible auprés de nos interlocuteurs.
Nous venons, par ailleurs, d'inves-
tir dans un nouvel atelier de 350 m*
dans la région parisienne, afin de
développer, entre autres, notre
département Sur Mesure, parte-
naire de vos événements.

A.H.: Talents et Productions a été
épargnée parla crise, grice 4 sa quéte
d'originalité et aux productions
qu'elle crée. Par exemple, nous venons
de concevoir une compagnie de spec-
tacles sur glace dédiée a l'événemen-
tiel. Cette troupe se déplace aux
quatre coins du monde avec sa propre
patineire synthétique et constitue
une sorte de joaillerie du spectacle sur
glace, puisque chaque costume,
musique et chorégraphie sont créés
a chaque fois pour l'occasion.

Por Léna Rose

PRUSE PHOTO...

(uand les invités prennent la pose et
jouent les stars comme ici pour Guerlain

Vos invités peuvent aussi se prendre pour des people en prenant la pose. Pas une soirée
aujourd’hui sans photocall avec photographes qui mitraillent fagon Festival de Cannes.
lts peuvent aussi se mettre en scéne en se photographiant eux-mémes, C'est ce que
propose onesttousho. Le concept: « Une cabine photo de luxe gui se mante en 45 min
sur le lieu de l'événement et que 'on peut méme habiller aux couleurs de la marque,
qui recoit ses invités ce soir-1a », explique Véronigue Boccara, respansable de la
société. Les invités sy prennent en photo, seuls ou & plusieurs, et 35 secondes apras,
une hdtesse leur remet un tirage photo qualité professionnelle, « Les gans adorent,
viennent et reviennent tout au long de (a soirée, ¢'est un vrai moment de convivialit,
de partage ef de plaisir », reconnait Véronique Boccara.

De son cdté, la Photomabile propose trois modéles de cabines. Un modéle accueillant
deux persannes, un autre pour deux a quatre invités, et enfin, un cube lumineux gui
permet de photographier simultanément deux groupes de trais personnes, pour les
grosses soirées. « Nous sommes dans ['esprit portrait, mais irés haut de gamme. Notre
meitleur client n'est avtre que Chanel », confie Marie-Pierre Berquet, directrice
commerciale de Photomabile.

La Photomobile, déclinée en trois
modéles, est personnalisable

IN VIND VERITRS

L'événementiel cenologique ? Un bon moyen de valoriser sa marque et
son savoir-faire au pays des grands crus et du leadership en matiére de
production mondiale de vin. Le musée du Vin, & Paris, I'a compris
depuis longtemps, et met ses quatre salles volitées et une équipe de
sommeliers, d'experts en vin et d'eenologues au service d’animations
de tous ordres: initiation a l'art de la dégustation du vin, diner
aenologique durant lequel les crus sont servis 4 I'aveugle pour étre, a
I'issue du diner, repositionnés dans l'ordre de service, initiation i I'art
de sabrer le champagne, intronisation bachique, etc. « Les soirées
d'animation autour du vin apportent a la fois de la convivialité et de la
culture, les convives repartent en ayant appris quelgue chose ef auasi,
Aouvent, avec 'envie de prolonger l'expérience en ae perfectionnant
dana les ardmes, les cépages, etc. », déclare de son c6té Ghislain Pages,
créateur de (Enodyssée le Paris du Vin, spécialisé dans I'événementiel
cenologique. Issu d'une famille de vignerons, il propose des soirées
dégustations personnalisées.

Une entreprise féte son anniversaire? Le bar a dégustation interactif
fera gohter des vins de 2 ans, 5 ans et 10 ans d’age.

Elle célebre 'ouverture d’une filiale? Les invités dégusteront des vins
du pays oude la région d’origine de cette filiale. Enodyssée propose
aussi une soirée black jack du vin. « Mais il eat rare que les clients
Sfassent sauter la banque », samuse Ghislain Pagés.

EN AVANT LA MUSIQUE

« La musique permet de tirer plusieurs fils, {a création, Uinnovalion, le travail de groupe, autant de messages
importants qui parlent aux entreprises », estime Eric Newton, cofondateur de Home (House Of Music &
Entertainment), spécialisé dans l'organisation de live et de concerts privés pour les entreprises et les marques.
Depuis le début 2011, Home Live a notamment organisé une soirée pour Heineken 3 Lishonne, autour d'un concert de
Ben Loncle Soul; une féte de fin d'été pour Sony avec le groupe Garage; et compte déja dans ses clients LYMH, Club
Med ou Banque Postale. Les fondateurs de Home ont longtemps travaillé dans la musique, la production
audiovisuelle, le marketing, la publicité. « Nows pouvons ainsi accompagner les clients dans {identification et la
sélection d'artistes, en cohérence avec les marques, leurs valeurs, mais aussi le public présent, souligne Eric
Newton. £ les entreprises sant demandeuses o 'événements avec des artistes en live, cela leur permet de découvrir
une vedette dans des conditions privilégiées, d'échanger avec elle ef grice 3 elle de donner des émotions aux

invités. »

SOIREES PEOPLE __

Vous envisagez de convier des
personnalités pour lancer un
produit, inaugurer une bou-
tique, célébrer un anniversaire
de marque? Laurent Guyot en
a fait sa spécialité. L'ancien
attaché de presse des Bains
Douches s’est imposé comme
le maitre d'ceuvre des soirées
people de la capitale.

Ces derniéres semaines, la bro-
chette de personnalités qui
entourait le président de Gene-
ral Motors France pourla présen-
tation de 1'Opel électrique
Ampera & la Tour Eiffel, le P-Dg
de Morgan al'ouverture du Flag-
ship Morgan des Champs-Ely-
sées ou encore celui de Nestlé
Waters France, a la piscine du
Ritz pour le lancement de la bou-
teille collector « S. Pellegrino
sparkles with Bvlgari » avaient
toutes un point commun: elles
avaient été mises en relation
avec ces marques par le bureau
de Laurent Guyot. Chanteurs,

comédiens, animateurs de TV,
leaders d’opinion sont inscrits
dansle carnet d'adresses de cette
structure spécialisée. « Ily a des
marques qui veulent cibler uni-
quement lea trendaetters, les lea-
ders d'opinion qui feront du buzz
autour des produits, ou d'autres
qui souhaitent la caution de per-
Aonnalités, confie Laurent
Guyot. Notre travail est de les
écouter, d'étudier leur brief et de
leur proposer une liste de per-
Aonnalités qui correspond le
mieux & leur univers ». Pas tou-
jours simple quand les marques
veulent systématiquement invi-

s .'\-i,r

Elodie Frégé et Elisa Tovati pour la soirée Fiat 500 by Gucci

ter & leur soirée Marion
Cotillard, Guillaume Canet,
Monica Bellucci ou Isabelle
Adjani, des people qui ne se
déplacent que rarement. Le
risque est alors de voir souvent
les mémes vedettes invitées a
des événements différents. « Ce
n'est pas notre cas, nows organi-
A0m4 trois d quatre Aoirées Sveé-
nementiellea par moia et je ne
veux surtout pas avoir les
mémea personnalités sinon il
1wy a passuffisamment deretom-
bées médiatiques, ce qui est l'ob-
Jectif premier d’une soirée réuws-
Ale», ajoute Laurent Guyot.

ET POUR CLORE... LE RETOUR
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Retour a bon port assuré avec cetie société

L'originalité de Back and Safe 7 Cetie société raccompagne
des personnes ayant dépassé le taux d'alcoolémie
autorisé, Dans les derniéres heures de 'événement, une
hotesse fait souffler tous les invités véhiculés - grosso
modo 10 % - dans un éthylotest électronique; ce qui
permet d'en rassurer certains et surtout de repérer ceux
fui sont pasitifs. Les chauffeurs de Back and Safe
prennent alors leur place au volant... Dans un rayon de

10 km, ils glissent un scooter électrique pliable dans le
coffre pour revenir sur le lieu de la manifestation, entre 10
et 35 km, une vaiture relais entre dans la course. « (e
service, frés apprécié, coiite 1800 € HT environ pour 300
persannes », précise Franck Dufays. En paralléle, la
société a élargi son offre événementielle avec la mise en
place de navettes et d'un service voiturier. 5.0,
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